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Abstract. In this paper, the loss difference and other influencing factors between Microblogging 

platform and leader users in the process of advertising game are included into their cooperation 

income, and the game payment matrix is constructed to obtain the equilibrium solution of the game 

between the two sides, and the influence of the changes of relevant factors on the game between the 

two sides is studied through the example simulation. The research shows that: the higher the 

investigation cost and bonus paid by microblog platform, the weaker the willingness of microblog 

platform to choose "investigation" strategy. The more fines paid by the leader users, the greater the 

loss difference caused to the microblog platform, and the stronger the willingness of the microblog 

platform to choose the "investigation" strategy. By formulating reasonable incentive system, 

Microblogging platform and leader users can achieve mutual benefit and symbiosis. 
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摘要.将微博平台与领袖用户在是否发布广告博弈过程中的损失差等影响因素纳入其合作收

益中，构建双方博弈支付矩阵，求得双方博弈的均衡解，并通过实例仿真研究相关因素变化

对双方博弈的影响。研究表明：微博平台支付的调查成本和奖金越高，微博平台选择“调查”

策略的意愿越弱；领袖用户支付的罚金越多，对微博平台造成的损失差越大，微博平台选择

“调查”策略的意愿越强；通过制定合理的激励制度可以让微博平台与领袖用户互利共生。 

1. 研究背景 

随着移动互联时代的迅速发展，微博平台[1-2]在企业经营和营销中发挥着越来越重要的作

用。企业等领袖用户通过微博平台取得了良好的经济效益，但是微博平台却为了平台运行付
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出了更大的成本，因此微博平台与领袖用户之间的博弈问题逐渐成为研究的焦点问题之一。 

国内外学者对微博的运营特性进行了研究。Xia[3]分析了微博领袖用户实时发布的微博内

容及其粉丝瞬时集群现象；陈福集[4]等建立三方演化博弈模型，从政府相关层面提出微博运

营的应对策略。少数学者运用博弈论、系统动力学等理论和方法，对微博平台及领袖用户之

间动态关系进行研究。岳宇君[5]利用博弈分析的方法从立法、执法及行政的角度进行科学合

理地微博监管。马特[6]利用演化博弈模型构建微博平台与领袖用户、广告投放者、竞争对手

以及加入监管部门后的三方博弈等进行了多角度的分析。 

鉴于国内外学者对微博平台自身的决策意愿研究较少，本文在相关研究基础上，构建微

博平台与领袖用户之间的演化博弈支付矩阵，求得双方博弈的演化均衡解，并通过仿真分析

研究调查成本、罚金、奖金和损失差（决策意愿）的不同变化对微博平台策略选择的影响。 

2. 模型构建与分析 

2.1 模型构建 

本文依据现实情况，对微博平台的现状进行分析，综合考虑微博平台与领袖用户博弈中

的真实影响因素，做出以下基本假设。H1：主体与行为策略。本文研究微博平台(𝐴)和领袖用

户(𝐵)两类主体。𝑥, 𝑦分别代表微博平台和领袖用户双方在博弈中选择“调查”和“发布”策略的

概率，则微博平台选择“不调查”的概率为1 − 𝑥，领袖用户选择“不发布”的概率为1 − 𝑦，𝑥, 𝑦 ∈

[0,1]。H2：成本与收益。𝑊1表示微博平台发布广告的收益。𝑊2表示领袖用户发布广告的收

益。𝐶1表示微博平台的发布成本。𝐶2表示微博平台进行调查时的调查成本。𝐶3表示领袖用户

的发布成本。 H3：损失与奖金。𝐿1表示当微博平台选择调查时，领袖用户发布广告给其造

成的损失。𝐿2表示当微博平台选择不调查时，领袖用户发布广告给其造成的损失。𝐿3表示领

袖用户发布广告时对自身造成的损失。𝑃1表示领袖用户发布广告受到微博平台的查处而支付

的罚金。𝑃2表示微博平台查出对领袖用户发布广告时造成的损失。𝑅表示微博平台给不发布广

告的领袖用户的奖励。微博平台与领袖用户博弈过程中的支付矩阵如表 1 所示： 

表 1 微博平台与领袖用户博弈支付矩阵 

 
领袖用户 

发布（ y ） 不发布（ y−1 ） 

微博平台 
调查（ x） 

𝑊1 + 𝑃1 − 𝐶1 − 𝐶2 − 𝐿1 
𝑊2 − 𝐶3 − 𝐿3 − 𝑃1 − 𝑃2 

𝑊1 − 𝐶1 − 𝐶2 − 𝑅
 
 

R 

不调查（ x−1 ） 
𝑊1 − 𝐶1 − 𝐿2 
𝑊2 − 𝐶3 − 𝐿3 

𝑊1 − 𝐶1 
0 

假设微博平台选择“调查”和“不调查”策略的期望收益分别为𝑉1和𝑉2，平均期望收益为𝐸𝐴；

领袖用户选择“发布”和“不发布”策略策略的期望收益分别为𝑈1和𝑈2，平均期望收益为𝐸𝐵。根

据表 1 支付矩阵，可求得微博平台和领袖用户选择策略的动态复制方程为： 

 1 1 2 1 2 1 2( ) ( ) (1 )( ) (1 ) ( )AF x x V E x x V V x x y P R L L C R= − = − − = − + + − − −  

( )1 1 2 2 3 3 1 2( ) ( ) (1 )( ) (1 )BF y y U E y y U U y y W C L P P R x= − = − − = − − − − + +    

2.2 模型分析 

由 ( ) 0, ( ) 0F x F y= = ，可以求出 5 个局部均衡点：（0，0），（0，1），（1，0），（1，1），

（ 2 3 3 2

1 2 1 2 1

,
W C L C R

P P R P R L L

− − +

+ + + + −
）。微博平台和领袖用户博弈的雅可比矩阵为： 
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 
( )

1 2 1 2 1 2 1

1 2 2 3 3 1 2

(1 2 ) ( ) (1 )( )( )/ ( ) /
=

( 1)( ) (1 2 )( ) / ( ) /
e

x y P R L L C R x x P R L LdF x x dF x y
J

y y P P R y W C L P P R xdF y x dF y y

 − + + − − − − + + − 
=    − + + − − − − + +      

 

根据以上博弈模型，微博平台和领袖用户博弈的稳定性情况可分以下两种情况来讨论： 

第一，当 2 1 2 3 3W P P R C L + + + + 且 2 1 2 1C P L L + − 时。系统  ( , );0 , 1S x y x y=   中有 4 个局

部平衡点，分别为（0，0），（0，1），（1，0），（1，1）。雅可比矩阵的均衡结果如表 2 所示。 

第二，当 2 1 2 3 3W P P R C L + + + + 且 2 1 2 1C P L L + − 时。系统  ( , );0 , 1S x y x y=   中有 4 个局

部平衡点，分别为（0，0），（0，1），（1，0），（1，1）。雅可比矩阵的均衡结果如表 2 所示。 

表 2 微博平台调查成本与领袖用户支付罚金的均衡结果 

第一种情况雅可比矩阵的均衡结果 第二种情况雅可比矩阵的均衡结果 

均衡点 | |eJ  etrJ  结果 均衡点 | |eJ  etrJ  结果 

（0，0） -  不稳定点 （0，0） -  不稳定点 

（0，1） + - ESS （0，1） -  不稳定点 

（1，0） + + 鞍点 （1，0） + + 鞍点 

（1，1） -  不稳定点 （1，1） + - ESS 

3. 动态关系影响因素的数值分析 

              

图 1 调查成本对微博平台策略选择的影响                图 2 罚金对微博平台策略选择的影响 

              

图 3 奖金对微博平台策略选择的影响                    图 4 损失差对微博平台策略选择的影响 

由图 1 可知，微博平台调查成本的临界值在 70-100 之间，当微博平台调查成本小于临界

值时，此时平衡点趋向于（1，1）；当微博平台调查成本大于临界值时，此时平衡点趋向于（0，

1）。这是由于在微博平台与领袖用户的博弈之中，随着微博平台调查成本的增加，微博平台

付出的成本越来越大。由图 2 可知，领袖用户支付的罚金的临界值在 100-150 之间，当领袖

用户支付的罚金小于临界值时，此时平衡点趋向于（0，1）；当领袖用户支付的罚金大于临界

值时，此时平衡点趋向于（1，1）。当领袖用户支付的罚金达到一定程度时，由于领袖用户发

布广告所获得的收益不足以支撑高昂的罚金，最终领袖用户选择“发布”策略的意愿会逐渐降

低。由图 3 可知，微博平台给的奖金的临界值在 30-60 之间，当微博平台所给的奖金小于临

界值时，此时平衡点趋向于（1，1）；当微博平台所给的奖金大于临界值时，此时平衡点趋向

于（0，1）。这是由于在微博平台与领袖用户的博弈之中，随着微博平台企业给领袖用户的奖
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金的增加，微博平台付出的成本越来越多。由图 4 可知，领袖用户发布广告对微博平台造成

的损失差的临界值在 0-50 之间，当领袖用户发布广告对微博平台造成的损失差正好等于临界

值，即𝐿2 = 𝐿1时，此时平衡点趋向于（0，1）；当领袖用户发布广告对微博平台造成的损失

差大于临界值时，此时平衡点趋向于（1，1）。当领袖用户发布广告对微博平台造成的损失差

达到一定程度时，由于微博平台选择“调查”策略的意愿达到最大，领袖用户被查处的机率增

大，最终领袖用户选择“发布”策略的意愿会降低。 

4．结论 

本文研究了领袖用户在选择是否发布广告策略时微博平台针对其行为选择是否进行调查

策略的博弈过程。通过博弈的稳定性过程可知，微博平台要想获得可观的收益，需要对自己

的策略进行灵活选择。因此得出的结论如下：（1）微博平台的调查成本越高，微博平台选择“调

查”策略的意愿越弱。因此，微博平台应该努力控制调查成本，如建立相关检举平台，及时惩

处领袖用户发布广告的行为。（2）领袖用户支付给微博平台的罚金越多，微博平台选择“调查”

策略的意愿越强。因此，微博平台应建立合理的惩处制度，大力约束领袖用户发布广告行为，

保证自身最优收益。（3）微博平台支付给领袖用户的奖金越多，微博平台选择“调查”的意愿

越弱。因此，微博平台应该构建有效的正、负激励机制，二者互为担保、共同作用。（4）领

袖用户发布广告对微博平台造成的损失差越大，微博平台选择“调查”的意愿越强。因此，微

博平台应采用先进的监管信息技术，实时了解领袖用户的微博动态，为微博平台企业的决策

提供参考。（5）在考虑未来的发展方向时,微博平台可以将自己定位成第三方平台，从广告商

处承接广告分发给领袖用户。通过制定合理的激励制度，让微博平台与领袖用户形成互利共

生的关系，这将是我们以后的研究重点。 
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