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Abstract. The core values of socialism are clearly defined from the national level, social level and 
individual level. In order to make the socialist core values deeply rooted in the hearts of the people, 
it is necessary to take various effective ways to integrate them into the people's life, and public service 
advertising is one of the effective ways. The combination of public service advertising and socialist 
core values makes socialist values better spread. 
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中文摘要.社会主义核心价值观是从国家层面、社会层面和个人层面明确界定的。为了使社

会主义核心价值观深入人心，就要采取各种有效的方式来使其融入人民的生活之中，而公益

广告就是其中一个有效的方式。将公益广告与社会主义核心价值观结合起来，使得社会主义

价值观得以更好地传播。 

1. 社会主义核心价值观的作用 

从思想层面上讲,社会主义核心价值观是以马克思主义的指导思想为基础的,在坚持毛泽

东思想、邓小平理论、三个代表重要思想和习近平中国特色社会主义新思想基础上提出的，

是对党的指导思想的继承和发展。社会主义核心价值观的提出，将原本抽象的理论变得具

体，更容易被人们接受。 
从个人和社会层面看,社会主义核心价值观是从个人和社会层面来解读的，有利于人们

在爱国、敬业、诚信、友爱等方面的发展，从而促进人们全面发展。对社会来说，有利于促

进社会朝着更加自由、平等、公正、法治的方向发展，建立健全新时期的法律法规，做到有

法可依、有法必依、执法必严、违法必究，使人们有话可说，有困难找党，从而引领社会进

步。 
从国家层面看,社会主义核心价值观使全国人民努力建设富强、民主、文明、和谐的国

家，有利于凝聚全国的力量，为了在 2050 年全面全面实现小康社会，实现中华民族的中国

梦而奋斗。 
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2. 广告在社会主义核心价值观的传播上的作用 

“推动社会主义核心价值观的大众化是培育和践行社会主义核心价值观的重要体现，两

者在本质上是一致的。所谓大众化，对于核心价值观而言，就是使之成为 ‘大众化的’，用

来‘化大众的’，最后成为 ‘大众的’。”[1]而公益广告是促进社会主义核心价值观普及的重要途

径。 
社会主义核心价值观大众化进程中的公益广告是一种在全社会以传播核心价值观为主题

的手段和模式，是公益广告的一种具体形态，是党和政府主导作用与社会组织和公民个人主

体作用相结合的向公众展示和阐释社会主义核心价值观的内容和理念，从而促进公众接受先

进的政治理念和价值观念的信息传播手段和舆论导向模式。[2]将社会主义核心价值观与公益

广告相结合，是社会主义思想现代化的必然要求。 
公益广告具有明确的非赢利性、强烈的号召性、受众的广泛性、题材的朴素简懂。[2]公

益广告与绝大多数商业广告不同，公益广告是不以营利为目的活动。公益广告取材于广大人

民群众，从人民群众的利益出发，为人们求利益，谋发展，得到人民群众的强烈反响，具有

强烈的号召性。公益广告必须站在最广大人民的立场上，力求广告能够影响到更多更广泛的

人。普通商业广告目的是推广自己的产品，树立良好的企业形象，为此，不少企业广告设计

豪华奢侈。而公益广告从基层出发，力求每一个广告都能与人民产生共鸣，朴素易懂。 
公益广告作为一种独特的传播形式，具有四种基本的传播功能，即：促进功能、劝服功

能、增强功能和提示功能。通过公益广告来宣传社会主义核心价值观，可以起到意想不到的

作用。公益广告具有促进信息的传播的功能，向用户传递正能量的价值观，能够加强受众现

有的知识，使他们感知和了解广告信息。这种形式的公益广告最具有信息性。以公益广告的

方式传播社会主义核心价值观，有利于使社会主义核心价值观传播得更远，促进人们以社会

主义核心价值观为人生准则，朝着社会主义核心价值观不断前进。 
公益广告具有劝服的功能。当人们的行为出现错误，或者人们的思想出现偏差，公益广

告便可以发挥其劝服的功能。通过不断地对人们进行思想净化，使人们认识到自身行为与思

想的偏差，进行自我改正。 
公益广告具有增强功能。当人们具有某一正确的思想观念，但是并不成熟时，公益广告

便可以发挥其增强的功能。公益广告以电视、手机等媒介，不断地以各种形式出现在人们眼

前，从而不断增强了人们的正确的思想，朝着正确的方向行走。 
公益广告具有提示功能。当人们逐渐淡忘了某一行为是否具有正确的意义时，公益广告

便会起到提示作用，以此来触发用户习惯性的行为。央视公益广告《请勿乱扔垃圾》，通过

一件小事情来提示观众，请勿乱扔垃圾，从而使其深入人心，使环境更加优美。 

3. 应该如何更好地将公益广告与社会主义核心价值观结合起来 

广告传播就是把广告主所要传递的信息，转换成偏重于感性、人性的符号，通过适当的

媒介传递给广告对象。所以，在进行公益广告创作的时候，要以人民为本，从人民群众本身

出发，为广大人民群众量身定做高质量的公益广告。 
而且公益广告必须要满足原创性、相关性、单一性、冲击性这四个要求。首先，原创性

是最基本的要求。公益广告要在对用户进行充分的分析的基础上制作，切不可抄袭，否则会

起到相反的作用。公益广告的创作还需要有很强的相关性，要让用户立刻能够捕捉到广告所

要表达出来的意思。公益广告还需要满足单一性，即所有元素都该为了成全一个核心想法而

存在，没有第二个想法需要被顾及。在一个广告里面，主要的核心的思想只有一个，其他的

所有的想法都是为了主要思想而准备的，都是它的衬托物品。做到了单一性，广告的中心思

想才能够更容易被受众抓住。最后，公益广告要有足够的冲击性和震撼力，让受众看了之后

能够产生震撼或者共鸣，引起受众的思考。 
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现代广告尤其是以 21 世纪以来盛行的电视广告、互联网广告等新兴广告方式，具有直

观性强、传播速度快、受众面广等特点，同时，质量高的广告具有非常强的冲击力和感染

力，有利于加强受众对广告所要表达的含义的印象。在利用广告传播社会主义核心价值观

时，不能停留在之前无目的没有正确方式的错误上面，而要在充分了解处于社会主义新时代

广告传播和受众的基础上，制作出符合社会主义核心价值观的广告。当然，除了这些，广告

本身的内容极其表现形式也不能忽视。公益广告所要表达出的内容，必须是积极向上的，不

能违背中国特色社会主义新时代的要求，也必须是与时俱进的，要学会批判继承旧的文化，

取其精华，去其糟粕。在新时期，广告表达的形式多重多样，有视频广告、平面广告、广播

广告、h5 等，但是无论是什么形式，无论在什么地方进行传播，公益广告想要加强受众的

对社会主义核心价值观印象，想要产生良好的社会效果，就要制作出能够和受众产生共鸣的

具有明确主题的符合传播规律的广告，这避免不了要求良好的广告制作技术。 
当然，广告在一定程度上也有缺点。在广告传播过程中，受众是被动地接收广告信息，

这样受众容易产生抵抗情绪，从而不利于信息传播，还有可能产生相反的效果。所以，在广

告的传播过程中，广告主体要创新公益广告的传播方式，要结合当代的各种新奇好玩的东

西，针对社会社会上的各种问题，有针对性的地宣传。电视广告、平面广告、广播广告等大

多数广告都是让消费者被动接受信息，而朋友圈等社交媒体则是一个消费者主动接受广告的

新地方。 
根据拉斯韦尔“五 W 模式”，可将广告传播的构成要素归纳为五点：广告主体——谁

(who)、广告讯息——说什么(what)、广告媒介——所通过的渠道(which channel)、广告受众

——向谁说(whom)、广告效果——取得什么效果(what effect)。在制作社会主义核心价值观

的广告时，要始终坚持这 5 个 W。广告主体，是指广告信息的发送者，它包括广告主和广

告公司。广告主体在创作公益广告的之前，需要对广告的受众即广大的人民群众进行调查，

以向人民群众传递正确的价值观为目的，然后确定广告的内容，再通过电视、网络、报纸等

媒体进行公益广告的投放，投放结束后进行广告效果的计算。公益广告在传播的过程中坚持

这几个要素，有利于使公益广告与社会主义核心价值观结合得更加紧密，宣传效果更佳突

出。 

4. 结 语 

培育和践行社会主义核心价值观是推进中国特色社会主义伟大事业的重要一步，是实现

中华民族伟大复兴中国梦的战略任务。[3]而公益广告这一信息传播方式，具有传播速度快、

直观等特点，在今后的具体实践过程中若能够很好地将公益广告与社会主义核心价值观教育

紧密的融合起来，肯定会达到更好的传播效果和教育效果，助力实现中华民族的伟大复兴的

中国梦。 
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